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Veerditilvaekst
- Landdistriktsudvikling



Stottet af
Fodevareministeriet og EU

VIDENCENTRET FOR LANDBRUG Wnddstrkterdk
eefuoon

Differentierede produkter

Graden af veerditilveekst

Hoj Oplevelse

Forbedret ravare
Ravare

Traditionel pris Differentieret pris

Traditionel veerdi

Pris struktur

Lav
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Differentieringsstrategi - Kundens kgbskriterier:

Brugs kriterier:
Malbare forhold der pavirker buyer value

Heaenger sammen med leverandgrens veerdikeede og kundens
veerdikeede. Hvorledes passer de sammen?

Signal kriterier:
Ikke malbare veerdier. Ofte ”jeg synes” lignende

Er ofte resultat af
Reklame og image.
Indpakning
Referenceliste.
Adgang til beslutningstagere hos kgberen.
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Differentieringsstrateqi.

Signalkriterier er vigtige nar

«Kunden har sveert ved at male virksomhedens egentlige praestation som leverandar.
Fglelsesmaessige forhold indgar i overvejelserne

*Kunden sjeeldent kaber.

*Produkter produceres efter specifikationer.
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Differentieringsstrategi.

"Normale” differentieringsomrader:
*Hgj produktkvalitet (som den opfattes af kunden)
*Unikke muligheder ved produktet (som den opfattes af kunden)
*Unik service (efter kundens opfattelse)
*Meaerkevareimage.
*Design.

*Unik service.

Bemaeerk: Differentiering og segmentering hagrer sammen!!!
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Learning from Markets

Marketing focuses on the needs of customers

Marketing should begin with an analysis of
customer requirements

Value is created by fulfilling those customer
reguirements

Marketing mix: Product, price, place, promotion —
Innovate for competitive advantage
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Veerditilvaekst — At opna hgjere vaerdi ved primeerproduktion

Stordriftsfordele og Samdriftsfordele

Afgraensning af projekt veerditilvaekst:

> Projektet har fokus pa sammenhangen mellem:
» Virksomheder der producerer fgdevarer (i 2012)
Virksomhedens opnaelse af Stordriftsfordele
Virksomheder der har fokus pa hele markedet og/eller udvalgte kundesegmenter

Virksomheder der arbejder med produktudvikling og markedsudvikling, som ligger ud
over traditionel landbrugsproduktion

>  Virksomhedens omsaetning pa aktiviteter udenfor traditionel landbrugsproduktion skal udgare
min. 10 % af virksomhedens samlede omsaetning

>  Virksomhedens opnar en pris pr. enhed der ligger min. 10% hgjere end for det tilsvarende
produkt i det traditionelle marked uden produkt-/markedsudvikling

VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Y YV V

»  Projektet har ikke fokus pa:

» Virksomheder med traditionel landbrugsproduktion
»  Virksomheder der producerer og afseetter som min. 80 % af alle landbrugsbedrifterne

>  Virksomheder der har fokus pa traditionelle produkter og traditionelle markeder og
markedsindtraengning.
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Veerditilvaekst — At opna hgjere vaerdi ved primeerproduktion

Differentiering

Afgraensning af projekt veerditilvaekst:

> Projektet har fokus pa sammenhangen mellem:
» Virksomheder der producerer fgdevarer (i 2012)
Virksomhedens muligheder for differentiering
Virksomheder der har fokus pa hele markedet og udvalgte kundesegmenter
Virksomheder der arbejder med differentiering ved produktudvikling, markedsudvikling

og diversifikation, der ligger ud over traditionel landbrugsproduktion

>  Virksomhedens omsaetning pa aktiviteter udenfor traditionel landbrugsproduktion skal udgare
min. 10 % af virksomhedens samlede omsaetning

>  Virksomhedens opnar en pris pr. enhed der ligger min. 10% hgjere end for det tilsvarende
produkt i det traditionelle marked uden produkt-/markedsudvikling
>  Projektet har ikke fokus pa:

» Virksomheder med traditionel landbrugsproduktion
»  Virksomheder der producerer og afseetter som min. 80 % af alle landbrugsbedrifterne

>  Virksomheder der har fokus pa traditionelle produkter og traditionelle markeder og
markedsindtraengning.
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Veerditilveekst
- ved at udnytte Veerdikaeden
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Veerdil keeden

Support aktiviteter

Virksomhedens infrastruktur

Human resource management

Teknologi
Indkab

Ingéende PrOdUkUOI’] Forarbejdnlng Udgéende Marketlng SeI’VICe
logistik logistik 0g salg

Primaere aktiviteter
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Case:
Tange Frilandsgartneri A/S
The Value Chain for Tange Frilandsgartneri A/S —in the year 1959
Production Wholesaler Processor Distributor Buyer — Retail
Price 2,0 $/Kg

Price 0,8 $/Kg  Price 1,2 $/Kg
| (i '

Price 0,2 $/Kg Price 0,4 $/Kg
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Case:
Tange Frilandsgartneri A/S

The Value Chain for Tange Frilandsgartneri A/S —in the year 2005

Production Buyer — Retail

Wholesale

P_rocgssor &ZJ &%

Distributor _ Q,
>

Price 1,2 $/Kg Price 2,0 $/Kg
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Veerditilvaekst — At opna hgjere vaerdi ved primeerproduktion

Veerdikaeden
H OriSO ntal | nteg rati ON - fokus pa at opna stordriftsfordele ved at tilkabe/indga samarbejder

med tilsvarende virksomheder.

Vertlka| |ntegrat|0n = fokus pa at opna veerdi ved at arbejde i veerdikeeden fra leverandar til

virksomhedens nuveaerende produktion og frem mod slut kunden
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Veerditilvaekst — At opna hgjere vaerdi ved primeerproduktion

Veerdikaeden

Afgraensning af projekt veerditilvaekst:

> Projektet har fokus pa sammenhangen mellem:
» Virksomheder der producerer fgdevarer (i 2012)
Virksomhedens arbejde med veerdikeeden frem mod slut kunden
Virksomheder der har fokus pa hele markedet og udvalgte kundesegmenter
Virksomheder der arbejder med veerdikeeden ved forarbejdning, distribution, salg &

markedsfaring og service der ligger ud over traditionel landbrugsproduktion

>  Virksomhedens omsaetning pa aktiviteter udenfor traditionel landbrugsproduktion skal udgare
min. 10 % af virksomhedens samlede omsaetning

>  Virksomhedens opnar en pris pr. enhed der ligger min. 10% hgjere end for det tilsvarende
produkt i det traditionelle marked uden produkt-/markedsudvikling
>  Projektet har ikke fokus pa:

» Virksomheder med traditionel landbrugsproduktion
»  Virksomheder der producerer og afseetter som min. 80 % af alle landbrugsbedrifterne

>  Virksomheder der har fokus pa traditionelle produkter og traditionelle markeder og
markedsindtraengning.

»  Virksomheder der arbejder med horisontal integration
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Traditionelt landbrug

Karakteristika for det traditionelle landbrug

Traditionel kvalitet

Kvaliteten for et sammenligneligt produkt, som 80 % af landbrugene
leverer

Traditionel pris

Prisen for et sammenligneligt produkt, som 80 % af landbrugene har
opnaet/kan opna

Traditionelt marked/traditionelle kunder
Markedet/kunderne hvor et sammenligneligt produkt afsaettes blandt
80 % af landbrugene
Afsaetningskanal
Den afsaetningskanal som 80 % af landbrugene anvender i dag
Traditionel produktion
Den produktionsmetode, som 80 % af landbrugene benytter
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